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CAIET DE OBIECTIVE
pentru depunerea unui nou proiect de management de catre managerul
Scolii Populare de Arte si Meserii

Perioada de management este de 3 ani, incepdnd cu data incheierii contractului de
management.

I. Tipul institutiei publice de cultura, denumitda in continuare institufia: asezamant
cultural.

In temeiul prevederilor din Hot&rarea Consiliului Judetean Olt nr.6/19.02.2004 cu privire la
infiintarea, organizarea si functionarea Scolii Populare de Arte si Meserii, $Scoala Populara de
Arte si Meserii din Slatina functioneaza in subordinea Consiliului Judetean Olt ca institutie publica
de cultura, cu personalitate juridica.

Finantarea Scolii Populare de Arte si Meserii se realizeaza din venituri proprii si/sau
subventji din bugetul de stat/local, prin bugetul Consiliului Judetean Olt".

Conform Regulamentului de Organizare si Functionare aprobat prin Hotararea Consiliului
Judetean OlIt nr.176/17.12.2015 cu privire la aprobare numar de personal, organigrama, stat de
functii, Plan de scolarizare pentru anul scolar 2015-2016 si Regulament de Organizare si
Functionare pentru Scoala Populara de Arte si Meserii, obiectivele institutiei sunt urmatoarele:

a) ofera produse si servicii culturale diverse pentru satisfacerea nevoilor culturale comunitare,
in scopul cresterii gradului de acces si participare a cetatenilor la viata cultural3;

b) conservarea, protejarea, transmiterea, promovarea si punerea in valoare a -culturii
traditionale si a patrimoniului cultural imaterial;

c) asigurarea accesului persoanei la invatare pe toata durata vietii, in functie de nevoile si
cerintele individuale.

in vederea realizarii obiectivelor, Scoala Populara de Arte si Meserii Olt poate organiza si
desfasura activitati de tipul:

a) evenimente culturale cu rol educativ si/sau de divertisment: festivaluri, concursuri, targuri,
seminarii, ateliere de lucru, mese rotunde si alte asemenea activitati;

b) programe si proiecte cultural-artistice si de educatie permanenta, potrivit specificului local si
national si in concordanta cu nevoile comunitatilor locale;

c) sustinerii expozitillor temporare sau permanente, elaborarii de monografii, sustinerii editarii
de carti si publicatji de interes local, cu caracter cultural sau tehnico-stiintific;

d) promovarii turismului cultural de interes local;

e) conservarii si punerii in valoare a mestesugurilor, obiceiurilor si traditiilor;

f) conservarea si transmiterea valorilor morale si artistice ale comunitatii locale, precum si ale
patrimoniului cultural — national si universal;

g) sprijinirea si afirmarea creatorilor si interpretilor tradifiei si creatiei populare autentice;

h) revitalizarea si promovarea meseriilor si indeletnicirilor tradifionale si sustinerea celor care
le practica;

i) promovarea artelor clasice culte;

j) cultivarea valorilor autentice ale artei interpretative din toate genurile: muzica, coregrafie,
teatru, arta plastica, literatura, arta populara, etc.;

k) proiecte si programe privind educatia permanenta, petrecerea timpului liber, pentru
valorificarea obiceiurilor traditionale din comunitatea respectiva;

I) atragerea cetatenilor in activitati de initiere, cunoastere si ocrotire a mediului natural si a
mediului culturii traditionale;



m) dezvoltarea cooperarii si schimburilor culturale pe plan localregional, national si
international,;

n) programe de revitalizare si invatare a meseriilor traditionale: olarit, cusut, impletituri,
cioplituri - sculpturi in lemn, os, corn, piatra, etc.

0) programe de revitalizare si promovare a unor domenii populare traditionale (teatru folcloric,
joc, muzica, etc.)

p) organizarea de cursuri de educatie civica, de educatie permanenta si formare profesionala
continua.

Il. Misiunea institutiei

Misiunea Scolii Populare de Arte si Meserii este aceea de a promova talentele autentice, de a
ridica nivelul general de cunoastere, avand un rol fundamental in dezvoltarea deprinderilor culturale, a
consumului de cultura, participand astfel la modelarea personalitatii in formare a tinerilor. Misiunea
trebuie realizata in asa fel incat sa faca fata, cu cheltuieli minime si eficienta economica si sociala
maxima, exigentelor economiei de piata moderna. Nu este o misiune usoara intrucéat sectorul culturii si
cultelor are un caracter extrem de cuprinzator si eterogen.

Realizarea misiunii Scolii Populare de Arte si Meserii, in contextul economiei de piata in care isi
desfasoara activitatea, presupune abordarea unui management adecvat, eficient, fundamentat pe o
evaluare corecta a mediului intern si extern, pe strategia elaborata la nivelul ordonatorului principal de
credite, orientat si adaptat in conformitate cu politicile educationale asumate la nivel national si
european.

Prin activitatile sale, Scoala Populara de Arte si Meserii se adreseaza atat populatiei
orasului Slatina, cat si populatiei din judet.

lll. Date privind evolutiile economice si socioculturale specifice comunitatii in care
institutia isi desfagoara activitatea

Date statistice*

Potrivit datelor raportate de Directia Judeteana de Statistica Olt, la 1 iulie 2014 la nivelul judetului
Olt, céat si la nivelul orasului Slatina, ca indicatori relevanti pentru evolutia economica si socioculturala
distingem:

Indicatori socioculturali
Nr.crt. | Denumire Valoare indicator
Total din care in
Mun.Slatina
1. Biblioteci 291 21
2. Personalul angajat din 147 43
biblioteci
3. Volume existente in 2409698 616665
biblioteci
4, Volume eliberate 949133 390432
5. Cinematografe 1 1
6 Locuri in salile de 86 86
cinematograf
7. Spectacole 3696 3696
cinematografice
8. Spectatori la 10171 10171
cinematografe
9. Cititori activi la biblioteci 72035 20418
10. Institutii si companii de 2 2
spectacole sau concerte
(dramatice si ansambluri




artistice)

11. Personalul angajat din 78 78
institutiile si companiile de
spectacole

12. Spectacole si concerte la 117 117

institutiile si companiile de
spectacole sau concerte

13. Spectatori si auditori la 800950 800950
reprezentatii artistice

14. Muzee si colectii publice 15 2

15. Personalul angajat din 77 29
muzee

16. Vizitatori in muzee si 29088 14544

colectii publice

Indicatori economici

Nr.crt. | Denumire Valoare indicator
1. Populatia judetului la 1 450094
ianuarie 2016
2. Populatia scolara 68048
3. Unitatile scolare 167
4, Cifra de afaceri din 12408 milioane lei RON

unitatile locale (Total
industrie, constructii,
comert si alte servicii)

5. Numarul intreprinderilor 6342
active pe activitati ale
economiei nationale

6. Investitii brute in bunuri 1490 milioane lei RON
corporale din unitatile
locale, pe activitati ale
economiei nationale (Total
industrie, constructii,
comert si alte servicii)

7. Personalul din unitatile 45566
locale (Total industrie,
constructii, comert si alte

servicii)

8. Suprafata fondului funciar 549828 ha

9. Suprafata cultivata cu 347000 ha
principalele culturi

10. Valoarea productiei 2251122 mii lei RON

ramurii agricole

*Datele au fost furnizate de Directia Regionala de Statistica Olt.

Barometrul de Consum Cultural**

Barometrul de Consum Cultural este un studiu si, in acelasi timp, o analiza ce reuneste o serie
de teme de actualitate privind situatia consumului cultural din Romania. Repetarea anuala opereaza o
ordonare periodica a informatiei pe diferite teme culturale semnaland variatiile si schimbarile, de la an la
an.



Acest studiu trebuie inteles ca o continuare a demersului de a oferi specialistilor din domeniul
culturii informatii utile cu privire la modul in care populatia analizata se raporteaza la sectoarele culturale
si creative, in functie de specificitatea ariilor de manifestare din domeniul culturii.

Barometrul de Consum Cultural 2014 prezinta rezultatele inregistrate in anul 2014 in ceea ce
priveste consumul cultural public.

in ceea ce priveste culegerea si analiza datelor, s-au utilizat urmétoarele variabile: participarea la
evenimente culturale, mediul de rezidenta, grupa de vérsta si nivelul de educatie.

O parte dintre raspunsuri se incadreaza in cele doua extreme de consum cultural: cultura inalta
si cultura de masa, dar intre aceste doua extreme exista o plaja de situatii in care respondentii aleg de
exemplu s& mearga la fel de des la muzee, la fel cum aleg sa faca un sport de intretinere.

Aceasta se datoreaza faptului ca in prezent se manifesta un consum cultural de tip omnivor sau
practici culturale hibride, care combinad mai multe tipuri de activitati pentru petrecerea timpului liber.
Deschiderea spre un astfel de tip de consum si de bricolare a activitatilor de loisir se manifesta la toate
varstele. De exemplu, pentru respondentii cu varste cuprinse intre 18 si 34 de ani, frecventarea
muzeelor la un interval de 2-3 luni inregistreaza un procent de 7,2%, apropiat de cei care opteaza pentru
un sport de intretinere - 6,4%. Urmarind acelasi interval de timp, se poate spune ca pentru persoanele
cu varste cuprinse intre 35-49 de ani, consumul cultural de cinema si cel de spectacole de divertisment
sau muzica indica procente aproape egale (7,5%, respectiv 7,7%). Respondentii din categoria de varsta
50-64 de ani aleg sa mearga la filarmonica (1,1%), opera (1,1%) sau biblioteca (1,0%) aproape in
aceeasi masura in care aleg sa practice un sport de intretinere (1,3%).

In cazul persoanelor peste 65 de ani se pot observa procente similare in ceea ce priveste
consumul de spectacole de divertisment/muzica (0,4%), competitii sportive (0,4%), practicarea unui
sport de intretinere (0,6%) sau mersul la biblioteca (0,8%). In societatea contemporana, indivizii au o
putere de miscare mai mare intre cdmpuri decizionale, ca urmare a diminuarii normarii si conformarii in
anumite grupuri sociale din care fac parte. Setul de preferinte pe care si-| construieste o persoana tanara
(intre 18 si 34 ani) are la baza factori de influenta diferiti fatéd de cei de la baza alegerilor facute de o
persoana mai in varsta (intre 35 si 49 de ani). Este posibil
ca tinerii sa aleaga o activitate in detrimentul alteia in functie de accesul la educatie, accesul la
tehnologie sau in functie de grupul de apartenentd, in vreme ce persoanele din segmentul de varsta 35-
49 de ani pot alege in functie de mediul de lucru la care sunt expusi, timpul liber de care dispun sau
mediul familial si responsabilittile de care sunt legati. De cele mai multe ori, persoanele cu vérsta
cuprinsa intre 50 si 64 de ani si cele peste 65 de ani si-au format deja un set de preferinte de-a lungul
vietii si Tn jurul lor exista activitati de nisd cu care iau contact in urma unor intélniri ocazionale cu
persoane din alte cercuri sociale.

Totusi, viziunea expusa mai sus este una general ce se aplica persoanelor care nu se misca
foarte mult de la un cdmp decizional la altul. Exista situatii tot mai dese care fac ca persoane de varste
distincte, provenite din medii rezidentiale diferite sa& se intadlneasca, deoarece granitele dintre categoriile
sociale, aflate intr-un anumit spatiu, sunt astazi mult mai fluide decét in urma cu trei-patru decenii. Pot fi
urmarite cu usurinta relationari logice intre o colectie infinita de obiceiuri.

Raportat la analiza de fata, tendintele consumului cultural public ale respondentilor pot fi
explicate de cele mai multe ori prin accesul la un tip sau altul de cultura din localitatea in care
traiesc si oportunitatile cu care intra in contact. Altfel spus, de cele mai multe ori, oamenii
consuma sau nu evenimente culturale in functie de disponibilitatea infrastructurii culturale. Apar
situatii de acest fel in mediul de rezidenta rural, pentru ca respondentii aleg ceea ce au la indemana. Se
poate sa isi doreasca sa mearga la filarmonica sau cinematograf, dar in schimb participa la sarbatori
locale sau la spectacole de divertisment sau muzica, pentru ca acestea sunt cel mai des organizate de
administratia publica din lista activitatilor de petrecere a timpului liber si sunt, totodata, cel mai usor de
accesat, fiind de cele mai multe ori evenimente gratuite. Acest exemplu se poate aplica in cazul
respondentilor din mediul rural (58%) care
nu au frecventat deloc centrele comerciale din vecinatate, alegand, in schimb, evenimentele locale odata
la cateva luni (24,4%). Rata scazutad de consum cultural in mediul rural se pastreaza si cand vine vorba
despre a merge la cinematograf, opera, biblioteca, teatru sau chiar in parcuri
si zone verzi special amenajate.



In continuare, sunt redate preferintele de consum dintr-o lista de institutii si evenimente de cultura
mentionate. Rezultatele reprezintd informatii valoroase atat pentru mediul academic, cat si pentru
reprezentantii organizatiilor si institutilor implicate in dezvoltarea comunitara. in continuare sunt
prezentate principalele rezultate pe cateva sub-sectoare culturale si creative. Diferentele de consum
cultural sunt descrise in functie de gen, mediu de rezidenta, grupe de varsta si nivel de educatie5.

1. Teatru

Numarul ,non-consumatorilor’ de teatru a scazut in ultimii 10 ani cu aproximativ 14 puncte
procentuale, fiind vorba de cea mai mare scadere inregistrata in randul diferitelor forme de consum
cultural public pentru care s-au cules date. Merg intr-o mai mare masura la teatru: femeile, persoanele
tinere pana in 34 de ani si cele cu un nivel mai ridicat de educatie (cel putin liceu) (vezi Tabelele 1, 2 si
3). La fel ca in cazul majoritatii tipurilor de consum cultural public, persoanele din mediul rural sunt
dezavantajate in ceea ce priveste participarea la viata culturala. Indiferent de mediul de rezidenta, cei
mai multi barbati aleg teatru o data.

Tabelul 1. Diferente in mersul la teatru in functie de gen si mediul de rezidenta

Barbati Femei Rural Urban
Deloc 59,2% 66,9% 77,7% 52,3%
Mai rar 20,9% 15% 11,9% 22.2%
O data la 4-6 luni 8,8% 5,3% 3% 10%
O data la 2-3 luni 5,7% 5,2% 3,6% 6,8%
Lunar 2,7% 5,8% 1,7% 6,3%
Saptamanal 2,8% 1,8% 2,1% 2,3%
TOTAL 100% 100% 100% 100%

Tabelul 2. Diferente Th mersul la teatru in functie de grupele de varsta
18-34ani 35-49ani 50-64ani 65 ani si peste

Deloc 47,7% 60,8% 67,6% 83,3%
Mai rar 21,4% 21,6% 17,8% 7,6%
O data la 4-6 luni 12,8% 6,5% 4,2% 2,7%
O data la 2-3 luni 8% 4,7% 4,9% 3,5%
Lunar 7,8% 3,4% 3% 2,3%
Saptamaéanal 2,4% 3% 2,5% 0,7%
TOTAL 100% 100% 100% 100%
Tabelul 3. Diferente in mersul la teatru in functie de nivelul de educatie
Cel mult 10 clase/ Liceu/postliceala  invatamant
profesionala superior
Deloc 79,2% 54% 26,3%
Mai rar 11,3% 21,9% 32,2%
O data la 4-6 luni 2,2% 9,7% 18%
O data la 2-3 luni 3,6% 6,7% 9,3%
Lunar 1,4% 7,2% 8,8%
Saptamanal 2.2% 0,5% 5,5%
TOTAL 100% 100% 100%

2. Festivaluri

Consumul cultural public practicat cu ocazia evenimentelor de tip ,festival” cunoaste valori bune
pe segmentele ,0 data la 2-3 luni” si ,0 data la 4-6 luni”. Astfel, 8,1% dintre respondenti merg de
aproximativ patru ori pe an la acest gen de evenimente, iar 11,4% de aproximativ doua ori pe an. Este
important de mentionat ca variabila nu diferentieaza in ceea ce priveste tipul de festival (muzica, film,
teatru etc) sau modalitatea de acces (cu platd sau gratuit). in cazul festivalurilor, si barbatii si femeile
(vezi Tabelul 4) participa mai degraba o data la 4-6 luni (12,4% respectiv 10,5%).
Tabelul 4. Diferente in participarea la festivaluri in functie de gen si mediul de rezidenta

Barbati Femei Rural Urban
Deloc 48,9% 56,3% 62,2% 45,6%
Mai rar 24.2% 22,4% 19,9% 25,8%

O data la 4-6 luni 12,4% 10,5% 9,8% 12,6%



O data la 2-3 luni 9,1% 7,1% 5,6% 9,9%

Lunar 2,6% 2,9% 1,2% 4%
Saptamanal 2,8% 0,8% 1,3% 2,1%
TOTAL 100% 100% 100% 100%

3. Sarbatori locale

Sarbatorile sau evenimentele locale se prezinta printre cele mai accesibile forme de consum
cultural public pentru populatia generala a Romaniei. Segmentul de ,non-consumatori” cunoaste o
valoare de ,doar” 34,8%, in scadere cu aproximativ 10 puncte procentuale fata de 2005. La astfel de
evenimente participa intr-o masura mai mare: femeile si persoanele cu varsta cuprinsa intre 35 si 49 de
ani.

Participarea la sarbatorile locale cunoaste valori ascendente si in randul barbatilor si in réandul
femeilor pe invervalele de timp: lunar, o data la 2-3 luni sau o data la 4-6 luni (vezi Tabelul 5, 6 si 7). De
asemenea, mediul rural este mai bine reprezentat fatd de alte forme de consum, procentul celor
.absenti” fiind de aproximativ 40%, cel mai probabil datoritd organizarii constante de evenimente in
datele in care se serbeaza ,Ziua Comunei” pentru cele mai multe din localitatile mediului rural.

Tabelul 5. Diferente Tn participarea la sarbatori locale in functie de gen si mediul de rezidenta

Barbati Femei Rural Urban
Deloc 40,3% 30,6% 40,3% 30,6%
Mai rar 30,7% 31,4% 30,7% 31,4%
O data la 4-6 luni 16% 15,6% 16% 15,6%
O data la 2-3 luni 8,4% 13,7% 8,4% 13,7%
Lunar 2,3% 6,1% 2,3% 6,1%
Saptamanal 2,3% 2,6% 2,3% 2,6%
TOTAL 100% 100% 100% 100%

Tabelul 6. Diferente in participarea la sarbatori locale in funciie de grupele de varsta
18-34ani 35-49ani 50-64ani 65 ani si peste

Deloc 27,9% 23,5% 40,9% 52,3%
Mai rar 32,4% 36,6% 24,8% 29,6%
O data la 4-6 luni 15,5% 19,7% 16,2% 10,3%
O data la 2-3 luni 15,6% 10,1% 13,2% 4,8%
Lunar 5,5% 6,2% 4,5% 0,6%
Saptamanal 3,2% 3,9% 0,3% 2,3%
TOTAL 100% 100% 100% 100%
Tabelul 7. Diferente in participarea la sarbatori locale in functie de nivelul de educatie
Cel mult 10 clase/ Liceu/postliceala  invatamant
profesionala superior
Deloc 41,3% 32,3% 17,5%
Mai rar 31,7% 32,5% 26,5%
O data la 4-6 luni 15,5% 15,6% 17,2%
O data la 2-3 luni 7,5% 11,7% 24%
Lunar 2, 7% 6,2% 6,9%
Saptamanal 1,3% 1,8% 7,9%
TOTAL 100% 100% 100%

4. Spectacole de divertisment/muzica

Intre cei doi poli temporali ai masuratorilor efectuate pentru Barometrul de Consum Cultural (2005
si 2014), nu se inregistreaza diferente majore in ceea ce priveste dimensiunea segmentului de ,non-
consumatori” de spectacole de divertisment sau muzica (find vorba de o foarte mica diferenta de — 2
puncte procentuale pentru 2014). Desi au fost inregistrate fluctuatii (crestere puternica in 2009), procentul
celor care nu acceseaza acest tip de oferta culturala in 2014 este apropiat de cel din 2005. Daca in cazul
sarbatorilor si evenimentelor locale diferentele dintre rural si urban sunt mai estompate, situatia
spectacolelor de divertisment sau muzica reia directia inegalitatilor semnficative de consum (cu peste 20
de puncte procentuale mai putini ,non-consumatori” in mediul urban).



Spre deosebire de alte tipuri de consum cultural public, se observa o prezenta mai buna a
persoanelor cu un nivel de educatie mai de graba scazuta (cel mult 10 clase sau scoala profesionala)
(vezi Tabelul 8).

Tabelul 8. Diferente in participarea la spectacole in functie de nivelul de educatie_

Cel mult 10 clase/ Liceu/postliceala Invatamant
profesionala superior
Deloc 38,0% 48,4% 63,0%
Mai rar 24.9% 27,0% 22,3%
O data la 4-6 luni 12,9% 14,1% 9,0%
O data la 2-3 luni 15,0% 7,7% 4,4%
Lunar 7,5% 0,5% 0,8%
Saptamanal 1,6% 2,3% 0,5%
TOTAL 100% 100% 100%

CONCLUZzII

Pentru toate grupele de varsta, frecventa participarii la spectacole de filarmonica si consumul de
carti de la biblioteci inregistreaza cele mai scazute procente in raport cu alte activitati de consum cultural.
Activitatile pentru care opteaza populatia generala o data la cateva luni pot fi redate in urmatoarea ordine:
cei mai multi prefera sarbatorile locale (27,2%), apoi excursiile (21,5%), festivalurile de muzica/ film/ teatru
(19,5%), spectacolele de divertisment/muzica (18%), frecventarea mallurilor (17,8%), plimbarile prin
parcuri (16,7%) si vizitarea muzeelor (15,8%). Pe locul doi, sunt apreciate o data la cateva luni (intre 2 si 6
luni) evenimentele culturale legate de cinema (12,1%), teatru (12,4%) sau competitii sportive (13,8%).

**S-au utilizat datele furnizate de barometrul cultural 2014 publicat pe site-ul www.culturadata.ro).

IV. Dezvoltarea specifica a institutiei
Documente de referinta, necesare analizei:
- organigrama si regulamentul de organizare si functionare ale institutiei - prevazute
in anexa nr.1;
- statul de funciii al institutiei - prevazut in anexa nr.2;
- bugetul aprobat al institutiei - pe ultimii trei ani - prevazut in anexa nr.3.

4.1. Scurt istoric al institutiei, de la infiintare pana in prezent

Scoala Populara de Arte si Meserii a functionat initial sub denumirea de Scoala de Arta a
Judetfului OIt, conform Hotararii Consiliului Judetean OIlt nr.8/19.05.1994 prin care s-a aprobat
Regulamentul de organizare si functionare al $colii de Arta a Judetului Olt.

Scoala de Arta a Judetului Olt functiona ca institutie publica de cultura, subordonata Consiliului
Judetean Olt, cu personalitate juridica, firma si sigiliu propriu, cu sediul in str. lonascu, nr.29, judetul Olt.

Conform Hotaréarii Consiliului Judetean OIlt nr.8/19.05.1994, Scoala de Arta a Judetului Olt
functiona ca institutie publica de cultura extrabugetara, sub indrumarea de specialitate a Inspectoratului
pentru Cultura Olt si era organizata potrivit normelor de structura specifice pentru liceele de arta.

Plata personalului Scolii de Arta a Judefului Olt se facea din veniturile proprii rezultate din
stabilirea taxelor de frecventa pentru elevii scolilor de arte.

Ulterior, Scoala de Arte a Judetului Olt a functionat ca institutie publica de cultura Th subordinea
Consiliului Judetean Olt dar sub denumirea de Scoala de Arta Slatina, fiind finantata din venituri proprii
si din alocatii de la bugetul Consiliului Judetean Olt.

In conditile unui buget de austeritate, pentru o mai buna coordonare, finantare si cheltuire
eficienta a banului public, prin Hotararea Consiliului Judetean Olt nr.91/06.12.2001 s-a infiintat Centrul
Cultural ,OLTUL" ca institufie publica de cultura subordonata Consiliului Judetean Olt, cu personalitate
jurdica, firma si sigiliu propriu, cu sediul in str. Lipscani, nr.33, incepand cu data de 01.01.2002, la nivelul
a 79 posturi.

Centrul Cultural ,OLTUL" a fost infiintat prin unificarea Centrului Judetean de Creatie si Folclor
»Plaiurile Oltului" cu Scoala de Arte Slatina.



La data infiintarii Centrului Cultural ,OLTUL", Scoala de Arte Slatina functiona conform structurii
organizatorice aprobate prin Hotararea Consiliului Judetean OlIt nr.70/06.09.2001 cu privire la aprobare
plan de scolarizare, organigrama, numar de personal, stat de functii si regulament de organizare si
functionare pentru Scoala de Arte Slatina, la nivelul a 27 posturi.

in perioada 01.01.2002 — 01.03.2004 procesul de invatdmant din cadrul fostei Scoli de Arte
Slatina s-a desfasurat in cadrul Sectiei de Arte a Centrului Cultural ,Oltul”.

In temeiul prevederilor art.21 din Legea nr.292/2003 privind organizarea si functionarea
asezamintelor culturale si prevederilor Ordinului nr.2883/2003 al Ministrului Culturii si Cultelor cu privire
la aprobarea Normelor metodologice privind desfasurarea activitatii asezamintelor culturale, prin
Hotararea Consiliului Judetean Olt nr.6/19.02.2004 a fost infiintata, incepand cu data de 01.03.2004,
Scoala Populara de Arte si Meserii, ca institutie publica de cultura cu statut de asezamant cultural, cu
personalitate juridica, firma si sigiliu propriu, cu sediul in strada Lipscani nr 33, Slatina, Judeful Olt.

Conform Hotararii Consiliului Judetean Olt Olt nr.6/19.02.2004 Scoala Populara de Arte si Meserii
a fost infiintata prin reorganizarea Centrului Cultural Oltul astfel ca personalul de specialitate din cadrul
Sectiei de Arta a Centrului Cultural ,Oltul" a fost preluat in cadrul Scolii Populare de Arte si Meserii.

La data infiintarii, respectiv 01.03.2004, Scoala Populara de Arte si Meserii functiona la nivelul a
35 de posturi.

De la data infiintarii ca institutie publica de cultura, cu statut de asezamant cultural si pana in
prezent, Scoala Populara de Arte si Meserii si-a desfasurat activitatea atat la sediul acesteia céat si in
alte localitati de pe teritoriul judetului, urmarind in permanenta protejarea, transmiterea, promovarea si
punerea in valoare a culturii traditionale si a patrimoniului cultural imaterial al judetului.

4.2. Criterii de performanta ale institutiei in ultimii trei ani:

[:r; Indicatori de performanta* Anul 2013 Anul 2014 Anul 2015
1. |Cheltuieli pe beneficiar 908.136 lei 1.127.385 lei 1.147.059 lei
(subventie + venituri-cheltuieli de
capital)/nr. de beneficiari
2. |Fonduri nerambursabile atrase - - -
(lei)
3. [in domeniul educatiei
permanente
29 29 30
cursuri
cursanti 831 805 804
4. |Beneficiari Cursanti 831 805 804
Spectatori 6000+telespectatori [6000+telespectatorii 6000+telespectatori
radio-tv. radio-tv. radio-tv.
5. |INumar de aparitii media (fara 96 98 110
comunicate de presa)
6. INumar de beneficiari neplatitori 49 43 47
(cursanti scutiti de taxa)
7. INumar de beneficiari platitori 782 762 757
(cursanti cu taxa)
8. |Numar de expozitii/Numar de 15 15 15
evenimente/Numar de
reprezentatii/Frecventa medie
zilnica
9. |INumar de proiecte/actiuni 82 83 83




culturale

10.|Venituri proprii din activitatea de 94.975 lei 93.983 lei 99.904 lei

baza

11.|Venituri proprii din alte activitati - - -

4.3. Scurta descriere a patrimoniului institutiei (sediu, spatii, dotari etc.)
Scoala Populara de Arte si Meserii are sediul in Municipiul Slatina, str.Centura Basarabilor, nr.8,
etajul 2, jud.Olt.

Institutia dispune de un sediu nou, dotare cu tehnica moderna de relationare dar si de
lucru — dotarea cu calculatoare, conectare la reteaua de internet, alocarea unui spatiu adecvat pentru
desfasurarea activitatilor specifice, etc.

Institutia dispune, de asemenea, de recuzita pentru clasele de teatru, dans popular, canto,
asigura materii prime la cererea personalului de predare a mestesugurilor, tehnica de sonorizare si
costume populare pentru manifestari traditionale.

4.4. Lista programelor si proiectelor desfasurate in ultimii trei ani.

Nr. Programul Tipul Denumirea proiectului Devizul Devizul
crt. (2013) proiectului estimat realizat
(1) (2) (3) 4) (5) (6)
1. 15 ianuarie 2013 — “Floare proiecte mici | “Floare Albastra, Floare 0 0
Albastra, Floare Albastra” — Albastra
microrecital muzical corul proiecte
,vocess Primavaera”; medii
(Biblioteca Judeteana lon proiecte mari
Minulescu si Colegiul Tehnic
L2Alexe Marin);
2. 22 — 23 aprilie 2013 — ,Culori proiecte mici | ,Culori Pascale — 571 551
Pascale — Traditie, Lumina si Traditie, Lumina si
Culoare” — expozitie de icoane, Culoare”
oud incondeiate gi obiecte proiecte
populare;recital coral — ,Vocess | medii
Primavaera” proiecte mari
3. 28 aprilie 2013 — “Fori pentru proiecte mici | “Fori pentru Flori” 830 820
Flori”- Valcele, jud. Olt, unde s- | proiecte
au pus in scena obiceiuri de medii
nunté de pe Valea Iminogului in | proiecte mari
duminica Floriilor cu participarea
clasei de dans popular din
Valcele, dar si a ansamblurilor
instrumentale ale institutiei din
Cezieni si Morunglav
4. 06 mai 2013 — “Tinere talente la | proiecte mici | “Tinere talente la hora 930 930
hora satului” - Izvoarele, jud. Olt, satului”
spectacol cu participarea proiecte
claselor de canto si actorie medii
Slatina, dar si a ansamblului proiecte mari
instrumental al institutiei din
Corabia
5. 05 iunie 2013 — “Seara Favorita” | proiecte mici
- la televiziunea Favorit proiecte “Seara Favorita” 7.400 7.380
Bucuresti, spectacol cu medii
participarea claselor de canto si | proiecte mari
actorie Slatina, dar si a
ansamblului instrumental ale
institutiei din Corabia si
ansamblul de dans popular din
Serbanesti, precum si cu




participarea creatorilor populari
Trusca Stefan si Radu Vasile

6. 17 iunie 2013 - ,Turneul micilor proiecte mici | ,Turneul micilor vedete” 1.400 1.380
vedete” Poboru cu participarea Poboru
creatorilor populari Cococi lonel, | proiecte
Liceanu Dumitru, Filip medii
Alexandrina, Trugca Stefan, dar | proiecte mari
si a ansamblurilor instrumentale
ale institutiei din Cezieni si
Morunglav
7. 28 — 30 iunie 2013 Targul de proiecte mici | ,Cucuteni 2005” — lasi 2.000 1.960
ceramica traditionala ,Cucuteni | proiecte
2005” — lasi,jud. lasi, Cococi medii
lonel profesor ceramist Vadastra | proiecte mari
si Trusca Stefan — instructor
ceramist Roméana - Oboga
8. 14 iulie 2013 ,Sarbatoarea lilor” | proiecte mici | ,Sarbatoarea lilor” 850 818
Cezieni, cu participarea Cezieni
creatorilor populari Cococi lonel, | proiecte
Liceanu Dumitru, Filip medii
Alexandrina, Trusca Stefan, proiecte mari
Tanase Gheorghe
9. 20 iulie 2013 ,Sarbatoarea proiecte mici | “Sarbatoarea 290 282
Secerisului” Serbanesti, cu Secerisului” Serbanesti
participarea creatorilor populari proiecte
Filip Alexandrina, Trusca Stefan, | medii
Tanase Gheorghe proiecte mari
10. | 10 august 2013 - ,Festivalul proiecte mici | ,Festivalul National al 561 561
National al Traditiilor Populare” Traditjiilor Populare”
Sibiu, cu participarea creatorilor Sibiu
populari Cococi lonel, Liceanu proiecte
Dumitru, Filip Alexandrina, medii
Trusca Stefan, Nitu Constantin proiecte mari
11. | 21— 25 august 2013 - , Targul proiecte mici
National al Mesterilor Populari” proiecte »rargul National al 4.406 4.256
Constanta, cu participarea medii Mesterilor Populari”
creatorilor populari Cococi lonel, Constanta
Liceanu Dumitru, Filip proiecte mari
Alexandrina, Trusca Stefan, Nifu
Constantin, Tanase Gheorghe,
Radu Vasile si Diaconu
Gheorghe
12. | 07 — 08 septembrie 2013 - proiecte mici | ,Targul Olarilor” Sibiu 642 642
»rargul Olarilor” Sibiu, cu proiecte
participarea creatorului popular medii
Cococi lonel proiecte mari
13. | 10 septembrie 2013 — “Seara proiecte mici
Favorita” - la televiziunea proiecte “Seara Favorita” - la 6.130 6.110
Favorit Bucuresti, spectacol cu medii televiziunea Favorit

participarea claselor de canto
Slatina, actorie Slatina si
Caracal, dar si a ansamblului
instrumental ale institutiei din
Morunglav si ansamblul de dans
popular din Sarbii-Magura,
precum si cu participarea
creatorilor populari Cococi lonel
si Liceanu Dumitru

proiecte mari




14.

27 — 29 septembrie 2013 —
programul de cooperare
europeana Romania — Italia din
cadrul Festivalului “Roménia —
Traditji si Valori Europene”,
editia a X-a, organizat de
Asociatia Romanilor in Italia,
Consulatul General al Romaniei
Milano si Consiliul Judetean Olt,
in parteneriat cu Primaria
Milano, Parohia Ortodoxa
Romana, Biblioteca Judeteana
Olt si Scoala Populara de Arte si
Meserii Slatina, cu participarea
creatorilor populari Cococi lonel,
Liceanu Dumitru, Filip
Alexandrina, Trusca Stefan si a
clasei de actorie Slatina cu
spectacolul de teatru “Ibovnice
cu ochi de Maramures” de Mihai
Traista

proiecte mici

proiecte
medii

proiecte mari

Festivalul “Romania —
Traditii si Valori
Europene”, editia a X-a,
Milano, Italia

10.400

10.380

15.

10 — 13 octombrie 2013 -
Organizarea , Targului Mesterilor
Populari” din cadrul Festivalului
National de Umor ,Oltenii
&Restu’ Lumii”

proiecte mici

»1argului Mesterilor
Populari”

2.550

2.543

proiecte
medii

proiecte mari

16.

17 octombrie - 07 noiembrie
2013 — Turneul cultural “Zestrea
Romanilor’ in cadrul Colegiului
National “Radu  Greceanu”,
Colegiului National Vocational
“Nicolae  Titulescu”  si a
Colegiului  National  Agricol
“Carol I", cu participarea
creatorilor populari Cococi lonel,
Liceanu Dumitru, Filip
Alexandrina, Trusca Stefan, Nifu
Constantin, Tanase Gheorghe
si a clasei de actorie Slatina cu
spectacolele de teatru “Ibovnice
cu ochi de Maramures” de Mihai
Traista si “Napasta” de I.L.
Caragiale;

proiecte mici

Turneul cultural “Zestrea
Romanilor”

855

855

proiecte
medii

proiecte mari

17.

25 — 27 octombrie 2013 -
»1argul Mesterilor Populari”
editia a XXXVI-a, Craiova, jud.
Olt, cu participarea mesterilor
populari din cadrul institutiei
noastre: Cococi lonel, Filip
Alexandrina, si Trusca Stefan

proiecte mici

»1argul Mesterilor
Populari” editia a
XXXVI-a Craiova

441

431

proiecte
medii

proiecte mari

18.

05 noiembrie 2013 —
televiziunea Podari, spectacol
cu participarea clasei de canto
Slatina

proiecte mici

755

750

proiecte
medii

proiecte mari

19.

10 decembrie 2013 — Spectacol
“Stelute de Craciun” Piatra Olt,
jud. Olt, spectacol cu
participarea clasei de canto
Slatina, dar si a ansamblurilor

proiecte mici

Spectacol “Stelute de
Craciun” Piatra Olt

1.400

1.380

proiecte
medii

proiecte mari




instrumentale ale institutiei din
Corabia (Giuvarasti) si

Morunglav
Nr. Programul Tipul Denumirea proiectului Devizul Devizul
crt. (2014) proiectului estimat realizat
(1) 2) 3) 4) (5) (6)
1. ianuarie 2014 — “Floare proiecte mici “Floare Albastra, 0 0
Albastra, Floare Albastra” — Floare Albastra”
microrecital muzical corul proiecte
,vocess Primavaera”; medii
(Biblioteca Judeteana lon proiecte mari
Minulescu si Colegiul Tehnic
,2Alexe Marin”);
2. 15 aprilie 2014 — ,Culori proiecte mici | ,Culori Pascale — 1.490 1.490
Pascale — Traditie, Lumina si Traditie, Lumina si
Culoare” — expozitie de icoane, Culoare”
oua incondeiate si obiecte proiecte
populare;recital coral — ,Vocess | medii
Primavaera” proiecte mari
proiecte
medii
proiecte mari
3. 22 aprilie 2014 — “Tinere proiecte mici | “Tinere talente la hora 1.565 1.565
talente la hora satului” satului”
Izvoarele, jud. Olt, spectacol cu | proiecte
participarea claselor de canto si | medii
actorie Slatina, dar si a proiecte mari
ansamblului instrumental al
institufiei din Corabia
4. 29 aprilie 2014 — expozitie de proiecte mici 228 228
creatii populare din judetul Olt proiecte
la Palatul Parlamentului medii
proiecte mari
5. 09 mai 2014 - expozitie de proiecte mici 228 228
creatii populare din judetul Olt proiecte
la Ministerul Agriculturii; medii
proiecte mari
6. 16 mai 2014 - ,Turneul micilor proiecte mici | ,Turneul micilor 970 970
vedete” Scarisoara cu vedete”
participarea creatorilor populari | proiecte
Cococi lonel, Liceanu Dumitru, | medii
Filip Alexandrina, Trusca proiecte mari
Stefan, dar si a ansamblurilor
instrumentale ale institutiei din
Cezieni si Morunglav
7. 17 mai 2014 spectacol teatru proiecte mici 1.255 1.245
“Ibovnice cu Ochi de proiecte
Maramures” la Teatrul Mignon, | medii
Bucuresti proiecte mari
8. 21 mai 2014 - ,Turneul micilor proiecte mici | ,Turneul micilor 1.905 1.900
vedete” Izvoarele, jud. Olt, cu vedete”
participarea creatorilor populari | proiecte
Cococi lonel, Liceanu Dumitru, | medii

Filip Alexandrina, Trusca
Stefan, dar si a ansamblurilor
instrumentale ale institutiei din
Cezieni si Morunglav

proiecte mari




9. 20 - 24 mai 2014 - ,Targul proiecte mici | , Targul Mesterilor 386 386
Mesterilor Populari Olteni” Populari Olteni”
Téargu Jiu, jud. Gorj, cu proiecte
participarea creatorilor populari | medii
Cococi lonel, Liceanu Dumitru proiecte mari
10. 23 mai 2014 - ,Turneul micilor proiecte mici | ,Turneul micilor 1.840 1.835
vedete” Draganesti-Olt, jud. Olt, vedete”
cu participarea creatorilor proiecte
populari, Filip Alexandrina, medii
Trusca Stefan, dar sia proiecte mari
ansamblurilor instrumentale ale
institutiei din Cezieni si
Morunglav
11. 27 - 29 mai 2014 — “Festivalul proiecte mici 176 176
Nationl al Traditiilor Populare” proiecte
Craiova, jud. Dolj, Trusca medii
Stefan — instructor ceramist proiecte mari
Romaéna - Oboga si Filip
Alexandrina — instructor cusut-
tesut Cezieni
12. 06 - 08 iunie 2014 — Targul de proiecte mici 410 360
ceramica populara “Cocosul de | proiecte
Hurez”, Trusca Stefan — medii
instructor ceramist Romana - proiecte mari
Oboga
13. 13 — 15 iunie 2014 Festivalul proiecte mici 455 380
International de Folclor "Calusul | proiecte
Romanesc” — Caracal, cu medii
participarea creatorilor populari | proiecte mari
Cococi lonel, Liceanu Dumitru,
Filip Alexandrina, Trusca
Stefan, Radu Vasile
14. 27 — 29 iunie 2014 Téargul de proiecte mici | ,Cucuteni 2005” — lasi 2.191 2.181
ceramica traditionala ,Cucuteni | proiecte
2005” — lasi, jud. lasi, Cococi medii
lonel profesor ceramist proiecte mari
Vadastra si Trusca Stefan —
instructor ceramist Roméana -
Oboga
15. 20 iulie 2014 ,Sarbatoarea proiecte mici | Sarbatoarea 1.820 1.810
Secerisului” Serbanesti, jud. Secerisului”
Olt, cu participarea creatorilor Serbanesti
populari Filip Alexandrina, proiecte
Trusca Stefan, Tanase medii
Gheorghe proiecte mari
16. 19 iulie 2014 - ,ROMANIA — proiecte mici | ,Festivalul National al 1.500 1.500
Gradina Europei” Bucuresti, cu Tradijilor Populare”
participarea creatorilor populari Sibiu
Cococi lonel, Liceanu Dumitru proiecte
medii
proiecte mari
17. 06 — 07 septembrie 2014 - proiecte mici | ,Targul Olarilor” Sibiu 1.436 1.436
»1argul Olarilor” Sibiu, jud. proiecte
Sibiu, cu participarea medii
creatorului popular Cococi lonel | proiecte mari
18. 22 septembrie 2014 - proiecte mici | "Sezatoare 1.905 1.905
"Sezéatoare Traditionala Traditionala
Romaneascad” — Colegiul Romaneascad”




National “Radu Greceanu”, cu
participarea creatorilor populari
Cococi lonel, Liceanu Dumitru,
Filip Alexandrina, Trusca
Stefan, Stan Alexandru

proiecte
medii

proiecte mari

19. 09 — 12 octombrie 2014 - proiecte mici
Organizarea , Targului proiecte »1argului Mesterilor 2.747 2.747
Mesterilor Populari” din cadrul medii Populari”
Festivalului National de Umor proiecte mari
,Oltenii & Restu’ Lumii”
20. 16 — 18 octombrie Festivalul | proiecte mici
Concurs “RegioFest’, editia |, | proiecte
cu participarea Scolilor | medii
Populare din zona Olteniei proiecte mari | Festivalul Concurs
“RegioFest” 63.800 63.415
21. 12 — 14 decembrie 2014 - proiecte mici
Festivalul national de muzica, proiecte Festivalul national de
traditji si obiceiuri de medii muzica, traditii si 4.010 3.950
iarna:’Leru-l ler...”, Editia a IV- obiceiuri de
a, Brasov, jud. Brasov, cu iarna:’Leru-l ler...”
participarea mesterilor populari | proiecte mari
din cadrul institutiei noastre:
Cococi lonel, Liceanu Dumitru,
Filip Alexandrina, Tanase
Gheorghe, Trusca Stefan, Nitu
Constantin, Radu Vasile,
Diaconu Gheorghe
Nr. Programul Tipul Denumirea Devizul Devizul
Crt. (2015) proiectului proiectului estimate realizat
(1) (2) (3) (4) (5) (6)
1. aprilie 2015 — ,Culori Pascale | proiecte mici ,Culori Pascale — 685 685
— Traditie, Lumina si Culoare” — Traditie, Lumina si
expozitie de icoane, oua Culoare”
incondeiate si obiecte proiecte
populare;recital coral — ,Vocess | medii
Primavaera” proiecte mari
2. aprilie 2015 — “Tinere talente la | proiecte mici | “Tinere talente la hora 1.040 1.040
hora satului” Izvoarele, jud. Olt, satului”
spectacol cu participarea proiecte
claselor de canto si actorie medii
Slatina, dar si a ansamblului proiecte mari
instrumental al institutiei din
Corabia
3. 25 — 29 iunie 2015 Targul de proiecte mici | ,Cucuteni 2005” — lasi 2.065 2.062
ceramica traditionala ,Cucuteni | proiecte
2005” — lasi,jud. lasi, Cococi medii
lonel profesor ceramist proiecte mari
Vadastra si Trusca Stefan —
instructor ceramist Roména -
Oboga
4, 28 iunie 2015 ,Sarbatoarea proiecte mici | ,Sarbatoarea lilor” 1.050 1.050
lilor” Cezieni, jud. Olt, cu Cezieni
participarea creatorilor populari | proiecte
Cococi lonel, Liceanu Dumitru, | medii
Filip Alexandrina, Trusca proiecte mari
Stefan, Tanase Gheorghe
5. 27 mai — 01 iunie 2015 — proiecte mici | Festivalul de arta 1.540 1.540




Festivalul de arta populara populara ,Lada de
.Lada de zestre” editia a X-a zestre” editia a X-a
Piatra Neamt, jud. Neamt, cu Piatra Neamt
participarea mesterilor populari | proiecte
din cadrul institutiei noastre: medii
Cococi lonel si Trusca Stefan proiecte mari
6. septembrie 2015 - , Targul proiecte mici | ,Targul Olarilor” Sibiu 1.405 1.405
Olarilor” Sibiu, jud. Sibiu, cu proiecte
participarea creatorilor populari | medii
Cococi lonel profesor ceramist | proiecte mari
Vadastra si Trusca Stefan —
instructor ceramist Romana -
Oboga
7. septembrie 2015- “Maestru si proiecte
ucenic” cu participarea mici
mesterilor Trusca Stefan, Filip - ["projecte “Maestru si ucenic” 7400 7400
Alexandrina, Cococi lonel, medii
Liceanu Dumitru, Stan
Alexandru, Radu Vasile proiecte mari
8. Septembrie 2015 “Inter Regio proiecte mici
Fest” proiecte
medii
proiecte mari | “Inter Regio Fest” 76601 76601
9. Octombrie 2015 ,Oltenii & Proiecte mici | ,Oltenii & Restu’ Lumii” | 1565 1565
Restu’ Lumii” Proiecte
medii
Proiecte mari
10. Octombrie 2015 “Targul de Proiecte mici | “Targul de Sf.Dumitru” | 386 386
Sfantul Dumitru” cu participarea | Proiecte
mesterilor populari Cococi medii
lonel, Trusca Stefan Proiecte mari
11. Noiembrie 2015-“Robii Proiecte mici | “Robii frumosului” 2020 2020
frumosului” cu participarea Proiecte
mesterilor populari Cococi medii
lonel, Trusca Stefan,Stan Proiecte mari
Alexandru, Liceanu Dumitru
12. Noiembrie 2015-“Valcea, plai Proiecte mici | “Valcea, plai de cant si | 230 230
de cant si dor” cu participarea dor”
clasei instrumente populare Proiecte
Cezieni, expert Voicu Daniel medii
Proiecte mari

4.5. Programul minimal realizat pe ultimii 3 ani (vezi pct.4.4.)

4.6. Alte informatii
Conform Planului de scolarizare, Scoala Populara de Arte si Meserii desfasoara activitate de
educatie permanenta atat la sediul principal din Slatina, cat si in clase permanente in judet.
in clasele permanente de la sediu, structura claselor este urmatoarea:
- Canto clasic
- Tambal/Orga electronics;
- Acordeon;
- Chitara;



Vioara/Pian;
Pian/Percutie;
Instrumente populare;
Arte cine/foto;

Actorie;

Pictura;

Dans modern;

Balet;

Dans popular.

in judet, structura claselor este urmatoarea:
1. Bobicesti:

Dans popular;

2. Caracal:

Actorie;

Dans popular;

Arta plastica — pictura;

3. Cezieni:

Instrumente populare;
Arta populard — Tesut-Cusut;
Dans popular;

4. Corabia:

Instrumente populare;

5. Corbu:

Arta Populara — cioplit in lemn;
Dans popular;

6. Dobretu:

Ansamblu instrumental;
7. Dobrosloveni:

Dans popular;

8. Izbiceni:

Nai;

9. lzvoarele:

Dans popular;

10. Movileni:

Dans popular;

11. Morunglav:
Instrumente populare;

12. Oboga:

Arta populara — ceramica;
13. Optasi:

Dans popular;

14. Piatra-Olt:
Instrumente populare;

15. Poboru:

Arta populara Tesut-Cusut;
16. Sprancenata:

Dans;

17. Serbanesti:

Dans popular;

18. Vadastra:

Arta populara — cojocarit;
Arta populara — ceramica;
19. Valcele:

Dans popular;



20. Visina:

- Arta plastica — pictura;
21. Vitomiresti:

- Arta plastica — pictura.

V. Sarcini pentru management

A. Managementul va avea urmatoarele sarcini pentru durata proiectului de management:
1. Tn domeniul educatiei permanente:

a) sustinerea programelor de revitalizare si invatare a meseriilor traditionale; de
conservare si promovare a domeniilor artistice traditionale din patrimoniul imaterial al
judetului Olt (muzica vocala si instrumentala traditionald, joc popular, datini si obiceiuri,

etc.);
b) sustinerea programelor de inifiere, dezvoltare si perfectionare a aptitudinilor si
talentelor individuale si de grup din domeniul artei populare si artelor culte.
2. in domeniul activitatii de conservare si transmitere a valorilor morale si artistice
ale comunitatji oltene, precum si ale patrimoniului cultural national si universal:
a) pregatirea formatiilor de amatori ale Scolii, in vederea participarii acestora la
manifestarile culturale locale, zonale, nationale si internationale;
b) cultivarea valorilor artei interpretative din toate genurile si promovarea acestor
valori, stimularea creativitatii si talentului;
c) organizarea de proiecte de socializare, divertisment si petrecere a timpului
liber pentru membrii comunitatii oltene;
d) realizarea unei banci de date a judefului Olt in domeniul culturii traditionale, in
special al arhivei sonore si video de muzica traditionala, dansuri, datini si obiceiuri.
3. Indeplinirea tuturor sarcinilor prin asigurarea unui management financiar si
administrativ eficient si performant.
4. Protejarea producitiilor artistice proprii, potrivit Legii dreptului de autor.
5. Adaptarea si diversificarea permanenta a specificului activitatii desfasurate,

precum si reevaluarea continua a sarcinilor reglementate prin actele normative in
vigoare privind organizarea si desfasurarea activitatii, urmarind implementarea de
strategii si programe care sa asigure indeplinirea misiunii specifice a institutiei.

6. Indeplinirea tuturor obligatiilor care deriva din aprobarea proiectului de management si
in conformitate cu dispozitile Presedintelui Consiliului Judetean Olt, respectiv cele
prevazute de legislatia Tn vigoare si de reglementarile care privesc functionarea
institutiei.

7. Transmiterea catre Consiliul Judetean Olt, conform dispozitiilor Ordonantei de Urgenta
a Guvernului nr.189/2008 privind managementul institutiilor publice de cultura, aprobata
cu modificari si completari prin Legea nr.269/2009, denumita in continuare ordonanta
de urgenta, a rapoartelor de activitate si a tuturor comunicarilor necesare.

B. In cazul activitatii de management desfasurate in centre de cultura si asezaminte culturale,
proiectul de management trebuie sa aiba in vedere si urmatoarele sarcini specifice:

1. concordanta cu strategiile culturale si educativ-formative stabilite de autoritatea in
subordinea careia functioneaza;

2. oferirea de produse si servicii culturale diverse pentru satisfacerea nevoilor culturale
comunitare, in scopul cresterii gradului de acces si al participarii cetatenilor la viata
culturala;

3. conservarea, cercetarea, protejarea, transmiterea, promovarea si punerea in valoare a
culturii traditionale si a patrimoniului cultural imaterial,

4. educatia permanenta si formarea profesionala continua de interes comunitar in afara
sistemelor formale de educatie;



5. organizarea de evenimente culturale cu rol educativ si/sau de divertisment: festivaluri,
concursuri, targuri, seminare si altele asemenea;

6. sustinerea expozitiilor temporare sau permanente, elaborarea de monografii, editarea
de carti si publicatii de interes local, cu caracter cultural sau tehnico-stiintific;

7. promovarea turismului cultural de interes local;

8. conservarea, cercetarea si punerea in valoare a mestesugurilor, obiceiurilor si
traditiilor;

9. organizarea de cursuri de educatie civica, de educatie permanenta si formare
profesionala continua;

10. organizarea de rezidente artistice;

11. organizarea de servicii de documentare si informare comunitara.

VI. Structura si continutul proiectului de management

Proiectul intocmit de candidat nu este limitat la un numar de pagini + anexe si trebuie sa
contind punctul de vedere al candidatului asupra dezvoltarii institutiei pe durata proiectului de
management. In intocmirea proiectului se cere utilizarea termenilor conform definitiilor prevazute in
ordonanta de urgenta.

In evaluarea proiectului de management se va urmari modul in care oferta candidatului
raspunde sarcinilor formulate in baza prevederilor art.12 alin. (1) din ordonanta de urgenta, avand
in vedere urmatoarele prevederi, care reprezinta totodata si criteriile generale de analiza si notare
a proiectelor de management:

a) analiza socioculturala a mediului in care isi desfasoara activitatea institutia si propuneri privind
evolutia acesteia in sistemul institutional existent;

b) analiza activitatii institutiei si, in functie de specific, propuneri privind imbunatatirea acesteia;

¢) analiza organizarii institutiei si propuneri de restructurare si/sau de reorganizare, dupa caz;

d) analiza situatiei economico-financiare a institutiei;

e) strategia, programele si planul de actiune pentru indeplinirea misiunii specifice a institutiei
publice de cultura, conform sarcinilor formulate de autoritate;

f) o previziune a evolutiei economico-financiare a institutiei publice de cultura, cu o estimare a
resurselor financiare ce ar trebui alocate de catre autoritate, precum si a veniturilor institutiei ce pot
fi atrase din alte surse.

Proiectul, structurat obligatoriu pe modelul de mai jos, trebuie sa contina solutii
manageriale concrete, in vederea functionarii si dezvoltarii institutiei, pe baza sarcinilor formulate
de autoritate.

A. Analiza socioculturala a mediului in care isi desfasoara activitatea institutia si

propuneri privind evolutia acesteia in sistemul institutional existent:

1. institutii, organizatii, grupuri informale (analiza factorilor interesati) care se adreseaza aceleiasi
comunitatj;

2. analiza SWOT (analiza mediului intern si extern, puncte tari, puncte slabe, oportunitati,
amenintari);

3. analiza imaginii existente a institutiei si propuneri pentru imbunatatirea acesteia;

4. propuneri pentru cunoasterea categoriilor de beneficiari (studii de consum, cercetari, alte
surse de informare);

5. grupurile-tinta ale activitatilor institutiei pe termen scurt/mediu;

6. profilul beneficiarului actual.

B. Analiza activitatii institutiei si propuneri privind imbunatatirea acesteia:

1. analiza programelor si a proiectelor institutiei;

2. concluzii:

2.1. reformularea mesaijului, dupa caz;

2.2. descrierea principalelor directii pentru indeplinirea misiunii.



C. Analiza organizarii institutiei si propuneri de restructurare si/sau de reorganizare, dupa
caz:

1. analiza reglementarilor interne ale institutiei si a actelor normative incidente;

2. propuneri privind modificarea reglementarilor interne;

3. analiza capacitatii institutionale din punctul de vedere al resursei umane proprii si/sau
externalizate;

4. analiza capacitatii institutionale din punct de vedere al spatiilor si patrimoniului institutiei,
propuneri de imbunatatire;

5. viziunea proprie asupra utilizarii institutiei delegarii, ca modalitate legala de asigurare a
continuitatii procesului managerial.

D. Analiza situatiei economico-financiare a institutiei:

Analiza financiara, pe baza datelor cuprinse in caietul de obiective:

1. analiza datelor de buget din caietul de obiective, dupa caz, completate cu informatii
solicitate/obtinute de la institutie:

1.1. bugetul de venituri (subventii/alocatji, surse atrase/venituri proprii);

1.2. bugetul de cheltuieli (personal; bunuri si servicii din care: cheltuieli de intretinere,
colaboratori; cheltuieli de capital);

2. analiza comparativa a cheltuielilor (estimate si, dupa caz, realizate) in perioada/perioadele
indicata/indicate in caietul de obiective, dupa caz, completate cu informatii solicitate/obtinute de la
institutie:

. ._|Observatii,
Nr. . DevizulDevizul ..
Programul/proiectul| = ~. .__.|lcomentarii,
crt. estimat|realizat ..
concluzii
(1) (2) (3) (4) (9)

Total: Total: | Total:

3. solutii si propuneri privind gradul de acoperire din surse atrase/venituri proprii a cheltuielilor
institutiei:

3.1. analiza veniturilor proprii realizate din activitatea de baza, specifica institutiei (in functie de
tipurile de produse/servicii oferite de institutile de cultura - spectacole, expozitii, servicii
infodocumentare etc.), pe categorii de produse/servicii, precum si pe categorii de bilete/tarife
practicate: pret intreg/pret redus/bilet profesional/bilet onorific, abonamente, cu mentionarea
celorlalte facilitati practicate;

3.2. analiza veniturilor proprii realizate din alte activitati ale institutiei;

3.3 analiza veniturilor realizate din prestari de servicii culturale in cadrul parteneriatelor cu alte
autoritati publice locale;

4. solutii si propuneri privind gradul de crestere a surselor atrase/veniturilor proprii in totalul
veniturilor:

4.1. analiza ponderii cheltuielilor de personal din totalul cheltuielilor;

4.2. analiza ponderii cheltuielilor de capital din bugetul total;

4.3. analiza gradului de acoperire a cheltuielilor cu salariile din subventie/alocatie;

4.4. ponderea cheltuielilor efectuate in cadrul raporturilor contractuale, altele decéat contractele
individuale de munca (drepturi de autor, drepturi conexe, contracte si conventii civile);

4.5. cheltuieli pe beneficiar, din care:

a) din subventie;

b) din venituri proprii.



E. Strategia, programele si planul de actiune pentru indeplinirea misiunii specifice a
institutiei, conform sarcinilor formulate de autoritate:

Propuneri, pentru intreaga perioada de management:
. viziune;
. misiune;
. obiective (generale si specifice);
. strategia culturald, pentru intreaga perioada de management;
. strategia si planul de marketing;
. programe propuse pentru intreaga perioada de management;
. proiectele din cadrul programelor;
. alte evenimente, activitati specifice institutiei, planificate pentru perioada de management.
Previzionarea evolutiei economico-financiare a institutiei publice de cultura, cu o
estimare a resurselor financiare ce ar trebui alocate de catre autoritate, precum si a
veniturilor institutiei ce pot fi atrase din alte surse

1. Proiectul de buget de venituri si cheltuieli pe perioada managementului:

Mmoo NooGah~wh=

CNr;'_ Categorii Anul .| ... | Anul..
(1) (2) 3) ¢l

1. [TOTAL VENITURI, din care
1.a. venituri proprii, din care
1.a.1. venituri din activitatea de
baza

1.a.2. surse atrase

1.a.3. alte venituri proprii

1.b. subventii/alocatji

1.c. alte venituri

2. [TOTAL CHELTUIELI, din care
2.a. Cheltuieli de personal, din
care

2.a.1. Cheltuieli cu salariile
2.a.2. Alte cheltuieli de
personal

2.b. Cheltuieli cu bunuri si
servicii, din care

2.b.1. Cheltuieli pentru proiecte
2.b.2. Cheltuieli cu colaboratorii
2.b.3. Cheltuieli pentru reparatii
curente

2.b.4. Cheltuieli de intretinere
2.b.5. Alte cheltuieli cu bunuri gi
servicii

2.c. Cheltuieli de capital

2. Numarul estimat al beneficiarilor pentru perioada managementului:
2.1. la sediu;

2.2. in afara sediului.

3. Programul minimal estimat pentru perioada de management aprobata



Buget
Scurtda  |[Nr. proiecte . prevazut
Nr. . N Denumirea
Program | descriere a| in cadrul : : pe
crt. . .| proiectului 3
programului|programului program
(lei)
Primul an de management
1
Al doilea an de management
1
1

* Bugetul alocat pentru programul minimal.

VII. Alte precizari

Candidatii in baza unei cereri motivate, pot solicita de la Scoala Populara de Arte si Meserii
informatii suplimentare, necesare elaborarii proiectelor de management (telefon/fax 0249/432818,
e-mail: scoalapopulara@clicknet.ro).

Relatii suplimentare privind intocmirea proiectului de management se pot obtine si de la
Serviciul Resurse Umane si Managementul Unitatilor Sanitare din cadrul aparatului de specialitate
al Consiliului Judetean Olt, la telefon 0249/431080, fax 0249/431122, e-mail cjolt@cjolt.ro, doamna
Bocai Laura — consilier, grad profesional superior, S.R.U.M.U.S., Consiliul Judetean Olt.

VIII. Anexele nr. 1-3 fac parte integranta din prezentul caiet de obiective.



