Raport de evaluare a impactului achizitiei publice a

“Serviciilor de informare si publicitate pentru proiectul Modernizarea, dezvoltarea si echiparea
ambulatoriului din cadrul Spitalului Judetean de Urgenta Slatina”

Autoritatea contractantd, CONSILIUL JUDETEAN OLT, cu sediul in municipiul Slatina, b-dul A.l.Cuza,
nr.14, telefon 0249/431080, fax 0249/431122, , e-mail:cjolt@cjolt.ro, pagina de
internet: www.cjolt.ro, a atribuit, urmare a derularii procedurii de licitatie deschisa , contractul nr. 46
din data de 27.04.2011 de prestare a urmatoarelor servicii:

Cod CPV: 79341000-6 Servicii de publicitate

catre S.C. FLAROM ADVERTISING SRL cu sediul in lasi, Sos. Nicolina, nr. 74, bl. 991A, AP.21, cod fiscal
14946824, telefon: 0332805873, fax: 0332401828

In baza Contractului de finantare nr. 620/23.12.2009 incheiat intre Ministerul Dezvoltarii si
Administratiei Publice si UAT Judetul Olt, Beneficiarul este obligat sa realizeze toate masurile de
informare si publicitate cu respectarea prevederilor din Anexa —Masuri de informare si publicitate a
contractului de finantare.

Astfel beneficiarul are obligatia de a face publicitate proiectului in conformitate cu prevederile
Manualului de Identitate Vizuald pentru Programul Operational Regional , editia februarie 2009.

Caracteristicile generale ale serviciilor prestate au fost urmdtoarele:

Servicii de concepere, publicare/difuzare a anunturilor /comunicatelor de presa, in mijloacele mass-
media scrisa locald si regionala;

Servicii de organizare conferinte presa privind lansarea, finalizarea proiectului

Panou temporar si placad permanenta de asigurare a vizibilitatii proiectului .

Pretul pentru serviciile prestate a fost de: 12718 lei fara TVA

Obiectivul general urmdrit pentru prestare serviciilor de publicitate si promovare in media a fost
acela de:
- a respecta prevederile Contractului de finantare in baza cdrora Beneficiarul este obligat sa
realizeze toate masurile de informare si publicitate cu respectarea prevederilor din Anexa Il —
Masuri de informare si publicitate a contractului de finantare;

- a realiza o campanie publicitara, prin intermediul difuzdrii de materiale publicitare, avand ca
scop promovarea activitatii Consiliului Judetean Olt in domeniul atragerii finantarilor
nerambursabile din fonduri europene .

Urmare a prestarii serviciilor de publicitate si promovare in media si la obiectivul de investitii,
obiectivul urmarit a fost atins in proportie de 100%.

Modalitatea de calcul a proportiei in care a fost atins obiectivul este: realizarea unei campanii media
de informare prin numarul de anunturi/articole publicate in presa scrisa; numarul de conferinte de
presa organizate pentru informarea publicului tinta cu privire la progresul proiectului si la rezultatele




acestuia ; respectarea intocmai a continutului si detaliilor de difuzare conform solicitarii Consiliului
Judetean Olt ,in urma avizarii materialelor de publicitate de cdtre Ol — ADR S-V Oltenia, respectarea ea
structurii pe arii de difuzare .

Sursele de verificare a veridicitdtii _si__corectitudinii _acestei modalitdti _de calcul sunt
urmdtoarele: rapoartele si documentele justificative ale difuzérilor/produselor in forma

fizica/electronica, documentele contabile de inregistrare a produselor de publicitate livrate, avizele Ol
pentru forma materialelor de publicitate.

Impactul preconizat al utilizdrii serviciilor a fost de:

Cresterea pe parcursul deruldrii serviciilor a gradului de informare a publicului tinta cu privire la
promovarea, dezvoltarea si realizarea unor investitii din fonduri europene pe teritoriul Judetului Olt ;
Cresterea pe parcursul derularii serviciilor a gradului de informare cu privire la atragerea de fonduri de
la Uniunea Europeana pentru dezvoltarea infrastructurii in Judetul Olt;

Cresterea pe parcursul campaniei a gradului de informare in ceea ce priveste activitatea Consiliului
Judetean Olt .

Impactul obtinut in urma utilizdrii serviciilor este:
cresterea gradului de informare a publicului tinta in legdtura cu aspectele principale mentionate in

caietul de sarcini .

Activitatile de comunicare desfdsurate cu respectarea procedurilor de utilizare a Fondurilor
Structurale in Romania urmaresc cresterea nivelului de informare, constientizare si transparenta in
ceea ce priveste asistenta oferitd tarii noastre de cdtre Uniunea Europeand si crearea unei imagini
coerente a acesteia.Comunicarea va reflecta continutul activitdtilor finantate prin Programul
Operational Regional 2007-2013 si va garanta un grad inalt de transparenta al utilizarii resurselor.

rezultate cantitative:
- 2 comunicate de presa

2 conferinte de presa
1 panou temporar
1 placa permanenta
528 autocolante

rezultate calitative: beneficiari informati in timp real, corect si obiectiv in faza de incepere a
proiectului si in perioada de implementare a proiectului, asupra progreselor inregistrate, dar si
cu privire la eventualele probleme ce pot fi intdmpinate pe parcursul implementarii proiectului;
asigurarea vizibilitatii proiectului in conformitate cu prevederile Contractului de finantare;
realizarea obiectivelor de informare, constientizare si transparentd a proiectului si de
diseminare a rezultatelor acestuia.
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Indicatorii de masurare a impactului :

Evaluarea rezultatului obtinut:

sursele de verificare a modificdrii situatiei initiale ca urmare a publicitatii facute ;

procesele verbale incheiate cu ocazia desfasurarii conferintelor de presa ;

rapoarte de monitorizare ale activitatii de publicitate si promovare a proiectului;

ziarele in care au fost publicate articole de presd de catre factorii implicati in proiect, altii decat
autoritatea contractanta.

- criteriile de evaluare a rezultatului obtinut: cresterea gradului de cunoastere al populatiei si al

celorlalti beneficiari ai rezultatelor proiectului asupra activitatilor pr}oiectului si al actiunilor



autoritatii contractante; rapoarte de monitorizare ale activitatii de promovare si publicitate a
proiectului favorabile.

. indicatori de masurare a impactului prestarii serviciilor achizitionate:

- numarul aparitiilor in presa a comunicatului de presd;

- numarul conferintelor de presa

- numarul panourilor temporare

- numarul placilor permanent

- numarul autocolantelor

Sursele de verificare care_au_stat la_baza evaludrii_impactului sunt: rapoartele si documentele
justificative ale difuzdrilor/produselor in forma fizica/electronica, documentele contabile de
inregistrare a produselor de publicitate livrate, avizele Ol pentru forma materialelor de publicitate.

Prezentul Raport de evaluare a impactului poate fi descdrcat de pe pagina de Internet
proprie: www.cjolt.rosi din sistemul informatic de utilitate publica, accesibil prin Internet, la

adresa www.publicitatepublica.ro
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